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Gefaltet statt gerollt: Das Zewa Wisch&Weg Quick Pack von
Essity setzt neue Impulse bei Haushaltstuchern

Mit dem Zewa Wisch&Weg Quick Pack spielt der Marktfiihrer Essity seine Innovationskraft
im Segment der Hygienepapiere weiter aus. Zewa Wisch&Weg Quick Pack ist das erste
gefaltete Haushaltstuch im Kompaktformat mit unterschiedlichen attraktiven Designs auf
dem Markt.

.Bislang platzieren Uber 95% unserer Konsumenten Haushaltstlcher in der Kliche*. Jetzt sorgt
Zewa Wisch&Weg Quick Pack fir neue Verwendungsanlasse: dank kompaktem Format und
trendigen Verpackungsdesigns ist unsere Haushaltstuch-Innovation auch auRerhalb der Kiiche
vielseitig einsetzbar. Das sorgt fur Kategoriewachstum und Zusatzverkaufe beim Handel®, sagt
Markus Britz, Sales Director Brand. Laut Nielsen Concept Test** bietet Zewa Wisch&Weg Quick
Pack drei Mal so viele Platzierungen auf3erhalb der Kiiche wie normale Haushaltstlicher. 61% der
befragten Haushaltstuch-Kaufer sagten, dass sie das neue Zewa Wisch&Weg Quick Pack
zusatzlich zu herkémmlichem Haushaltstuch kaufen wirden.***

Durch die patentierte Offnung des Zewa Wisch&Weg Quick Packs kénnen die Zewa Wisch&Weg
Blatter bequem mit einer Hand enthommen werden. Die hygienische Verpackung in der Softpack-
Folie schitzt die Blatter vor Feuchtigkeit und dient als Spritzschutz. Das fir die Produkteinfiihrung
entworfenen In-store Display bietet Shoppern die Moglichkeit, Zewa Wisch&Weg Quick Pack direkt
am POS zu testen.

Fir das neuartige Konzept investiert Essity in eine einzigartige Fertigungstechnologie, die das
gewohnt saugstarke Zewa Wisch&Weg Papier faltet und in kompakten Softpacks verpackt. Essity
profitiert dabei von seinem umfangreichen Know-How aus der Herstellung gefalteter
Hygienepapiere wie Tempo oder Tork.

Markus Britz erklart weiter: ,Bei allem was wir tun, wollen wir Lésungen anbieten, die die
Lebensqualitat der Menschen verbessern. Mit Zewa Wisch&Weg Quick Pack gehen wir diesen
Weg konsequent weiter und entwickeln Zewa Wisch&Weg vom Haushaltstuch zu einem echten
Haushaltshelfer.”

Das Quick Pack ist entweder in Single Packs mit 75 Blatt oder Duo Packs mit 2x75 Blatt erhaltlich.
Die Displays sind mit 80x7 Blatt- oder 40x 2x75 Blatt-Packungen bestlckt. Der UVP fiir das Single
Pack betragt 0,99€ und der UVP fur das Duo Pack 1,89€.

*Quelle: * Studie durchgefiihrt in FR, DE, UK, US, Habits and Practices 2015
**Nielsen Concept Test, Germany July 2017

***At Post-Use: Would you purchase this product in addition to or as a replacement for your current kitchen roll/paper? (Consumers who are kitchen roll
buyers and who would use this product n =

159)
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Die Displays gibt es sowohl fur Single Packs als auch fur Duo Packs.

Fiir weitere Informationen wenden Sie sich bitte an:

Essity GmbH, Corporate Communications DACH Essity Pressebiiro c/o Faktor 3 AG, Julia Braun
Adalperostr. 31, 85737 Munchen-Ismaning Kattunbleiche 35, 22041 Hamburg

Tel. +49 (0)89-97006-0, Fax. +49 (0)89-97006-644 Tel. +49 (0)40-67 94 46-6125, Fax. +49 (0)40-67 9446-11
unternehmenskommunikation@essity.com, www.essity.de j.braun@faktor3.de, www.faktor3.de

Uber Essity

Essity ist ein global filhrendes Hygiene- und Gesundheitsunternehmen. Wir engagieren uns fiir die Verbesserung der Lebensqualitat durch
hochwertige Hygiene- und Gesundheitsldsungen. Der Name ,Essity" setzt sich aus den Begriffen ,essentials" (das Wichtige) and ,necessities"
(das Notwendige) zusammen. Von unserem nachhaltigen Geschaftsmodell profitieren Mensch und Umwelt. Wir vertreiben unsere Produkte
und Ldsungen in rund 150 Landern unter vielen starken Marken, darunter die Weltmarktfiihrer TENA und Tork, aber auch bekannte Marken
wie Jobst, Leukoplast, Libero, Libresse, Lotus, Nosotras, Saba, Tempo, Vinda und Zewa. Essity beschaftigt rund 48.000 Mitarbeiter weltweit.
Der Umsatz im Jahr 2017 betrug 11,3 Mrd. Euro. Essity hat seinen Hauptsitz in Stockholm, Schweden, und ist an der NASDAQ Stockholm
notiert. Weitere Informationen auf www.essity.com.

Deutschland ist mit 1,18 Mrd. EUR (2017) der umsatzstarkste Markt von Essity in Europa. Das Unternehmen ist hier in den
Geschaftsbereichen Hygienepapiere, Professionelle Hygiene und Kérperpflege tatig. Zu den bekanntesten Marken zahlen die Hygienemarken
TENA und Tork, die Hygienepapiere Tempo und Zewa, die Recyclingmarke DANKE, Demak’Up Abschminkprodukte sowie die Medizinmarken
Leukoplast, Cutimed, Delta-Cast, JOBST und Tricodur. Neben den Verwaltungsstandorten in Hamburg, Mannheim und Minchen-Ismaning gibt
es Produktionsstatten in Emmerich, Hamburg, Mainz-Kostheim, Mannheim, Neuss und Witzenhausen mit einer Belegschaft von insgesamt
rund 4190 Mitarbeitern. Mehr Informationen unter www.essity.de.
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